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DESCRIZIONE

Pensato per i corsi di Scienze della comunicazione, questo volume esplora in modo analitico i principali
problemi della filosofia della mente e della semiotica. L'esplorazione è condotta sulla base dell'ipotesi
fondamentale che mente segno e vita sono nozioni strettamente interconnesse.
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COSA DICE GOOGLE DI QUESTO LIBRO?

Scienze dell'educazione. ... Mente, segno e vita. Elementi di filosofia per Scienze della comunicazione. ...
analisi, filosofie della mente. Edizione: 1998. Collana ...

Nel segno del cerchio. ... Mente e linguaggio negli animali. ... segno e vita. Elementi di filosofia per
Scienze della comunicazione (2004, ...
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MENTE, SEGNO E VITA. ELEMENTI DI FILOSOFIA PER SCIENZE DELLA
COMUNICAZIONE

Leggi di più ...
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